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VI ONSKER AT
STA STARKT

Nar vi bruger en designmanual, sikrer vi, at vores brand er konsekvent og
professionelti alt, hvad vi ggr.

Det hjelper os med at bygge tillid hos vores kunder, fordi de ved, hvad de
kan forvente fra os.

Hvis vi &endrer vores logo, farver eller skrifttyper uden at fglge manualen,
forvirrer vi vores publikum og mister den genkendelighed, vi har arbejdet sa
hardt pa at opbygge.
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Seasiders er mere end blot boliger; det er et nyskabende koncept, hvor
beeredygtighed og feellesskab star i centrum. Vores byggeri og daglig drift
prioriterer miljgvenlige lgsninger, og vores beboere opfordres til at leve grgnt.
Vores koncept omfatter forskellige studieboligtyper, affaldssortering,
energieffektivitet, kulturel mangfoldighed og uddannelse om
beeredygtighed.
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Ideen til konceptet, udspringer fra det at Lynetteholm og placeringen af
boligkomplekset engang har vaeret havet, men nu er en del af Kgbenhavn og
i fgrste reekke til vandet. Der af navnet Seasiders.

Samtidig synes viideen om at inkorperere et dybdekort i forteellingen og
logoet havde en stor samhgrighed, til navnet.
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Seasiders logo er et elegant S, hvor de slanke streger giver associationer til et
gammeldags dybdekort og formen kan minde om en nostalgisk high school
lockerskab-haengelas.

Dette design udstraler en fglelse af lethed, nutidig stil og tryghed, der
afspejler Seasiders’ innovative tilgang til studieboliger, med fokus pa
bzeredygtige studieboliger.

Holefo

PRIMART LOGO

SEASIDERS LOGO

Det primeere logo for Seasiders er velegnet til

en bred vifte af anvendelser. Det kan bruges pa
officielle dokumenter, hjemmesider, visitkort,
marketingmateriale, og andre steder, hvor der gnskes
en steerk genkendelig visuel identitet for Seasiders
boligkompleks.

Dette logo udstraler bAde modernitet og nostalgi og
passer perfekt til at repreesentere vores beeredygtige
og fellesskabsorienterede koncept.




LOGOTYPER

FORMATER

Logoet kommer i flere formater

Det ervigtig at bruge logoet rigtigt.
Seasiders brandmark ma ikke roteres,

og skal altid vises i den rigtige retning,
Derfor bruges det vertikale logo kun pa
smalle placeringer. Det samme geelder det
horisontale logo.

Se mere under Does & Dont'’s.

BRANDMARK

BAREDYCGTIGE STUDIEBOLIGER

PRIMART

Seasiders

BAREDYCTICE STUDIEBOLIGER
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VERSIONER

Pa mgrk baggrund skal logoet veere i hvid, uanset
format.

Logoet kan printes i sort eller i Seabreeze Teal.

Pa mgnstret baggrund, bruges kun vores wordmark
(Seasiders), med eller uden tag line.

Set kommer i to versioner. med “Fed streg” pa sma og
alm. stgrrelser.

Eller om enkeltstdende brandmark eller som stor figur
som baggrund.

Seasiders

Seasiders

BAREDYCGTIGE STUDIEBOLIGER

Seasiders

BAREDYGTIGE STUDIEBOLIGER

Seasiders

BAREDYCGTICE STUDIEBOLIGER

1



STORRELSER Qg{emggsl&%rcg HJALPELINJER

MAL PLACERING AF LOGOET

Det er vigtigt at bruge det korrekte mal til

de forskelli di /\ﬁ’/’f Ved brug af vores hjelpelinjer far du
De orske I.gelr.m.e u:r. de hvboi i, 5\\%)\ 6eds|ders 164x58,5 mm denrigtige placering af logoet, sa det
ere.rretn.lgs Mersgr e yppl.geste ‘BS Bruges pa Az tryktsager ikke kommer for teet pa kant eller andre
medier. hvis logoet skal bruges i andre e \1 BAREDYGTIGE STUDIEBOLIGER

. . DA elementer.
formater, kan vores implementerings &

billeder og hjeelpelinjer guide dig til hvilken
stgrrelse logo der skal bruges.

Brug hjeelpelinjerne og se evt under
implementering for at se eksempler
63x23 mMm pa hvordan logoet er brugt i forskellige

oeasiders o agoykssager sammenhang,

- BAREDYGTIGESTUDIEBOLIGER

;§:62a5|ders

WCETIGE IDIEBC LI(_.I:P

63x63 mm _{
Forside til trykte flyers _‘ 1

siopisag |

6easnders

BAREDYCTIGE STUDIEBOLIGER



DOES & DONT'’S

LOGOET SKAL IKKE ANDRES

1) Der ma ikke bruges forskellige farver + border

AREDYCTIGE STUDIEBOLIGER

2) Formatet ma ikke endres, straekkes/presses

3) Der ma ikke veere mgnster bag logoet med
Brandmark, eller farver uden for farvepaletten.

4) De ma ikke skaleres sa smat at dybdestregene
bliver utydelige. L _@‘J
Ofasiders

5) Der ma ikke endres i stregtrykkelsen.

Oeasiders
6)Tilfgj ikke noget grafisk til logoet/aendret S
dynamikken i logoet som gradient, drop shadow el.

lign.

3

7) Logoet ma ikke have en lav opacity % gf &
.

|

8) Andre signet og wordmark i stgrrelse

9) Set ma ikke vendes pa andre mader, sa det ligger
ned eller vender pa hoved.

d3DMNog31an.Ls 3D AT YE




FARVER

Seasiders farvepalette tager inspiration fra havets sggrgnne nuancer, og
stranden der ligger ved Lynetteholm. Den har en blalig tone som forbindes
med troveerdighed og ro, og den grgnlige tone forbindes med naturen og
baeredygtighed, som er en vigtig faktor for boligkomplekset.

Folk der boseetter sig ved havet, og bliver en Seasiders, skal opleve
genkendeligheden og troverdighed, ved at farvepaletten bliver overholdt.

BRAND FARVER

PRIMAR FARVER

DEEP OCEAN BLUE

HEX: oB4055

RCB: 24/ 64/ 85

CMYK: 0.72, 0.25, 0.00, 0.67

SEKUNDARE FARVER

WHITE SEABIRD BLUE BLACK

HEX: FFFFFF HEX: FOFEFF HEX: 000000
RCB: 255/ 255/ 255 RCB: 240/ 254/ 255 RCB:o/o/0
CMYK:0,0,0,0 CMYK: 0.06, 0.00, 0.00, 0.00 CMYK: 0,0,0,100

TERTIARE FARVER

AQUA WHISPER COASTALCREAM

HEX: AFDDD7 HEX: FSEBDS

RGB: 175/ 221/ 215 RGB: 245/ 235/ 216

CMYK: 0.21,0.00, 0.00, 0.13 CMYK: 0.00, 0.04,0.12, 0.04



GRAFISKE
ELEMENTER

Crafiske elementer er med til at skabe et helhedsindtryk, og en

genkendelighed til vores brand. Vi har vores dybdekortsillustrationer, som
garigen ivores grafiske elementer.

Detervigtigt at bruge de rigtige illustrationer for at, der ikke skabes
forvirring, eller genkendeligheden til Seasiders ikke bliver skabt.

BAGGRUNDE

DYBDEKORT

Ud fra kgbenhavns havns dybdekort, har
viillustreret et baggrundsmgnster som

kan bruges i Black eller Coastal Cream som
bruges pa hvid baggund, Seabreeza Teal
skal bruges pa mgrk baggrund, Deep Ocean
Blue . Det skal aldrig vises i fuld figur som
vist her til hgjre, men udrag af den, enten
kant eller mindten.

Se eksempler pa underforsiderne heri
guiden.

17
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SUPER GRAFRIK

Som neevt ved logo, kan brandmarket

bruges som supergrafik, og baggrunde.
Hvis det bruges som baggrund skal detvari
Seabreeze Teal
opacity 10-21%.

Dybdekortene, gar ogsa igen nar vi laver
infografik, eksempel ses pa websitet hvor
det ses pa sgjlediagram.

Og i vors kort over Lynettholm, hvor den
grgnne cirkel viser hvor Seasiders er henne.

ET MINIMALT AFTRYK

Seasiders gar forrest nar det gelder om atvare
baredygtig. De seneste tal viser at vores aftryk pa klimaet
er minimaltiforhold til alm. studieboliger i Kobenhavn.

70%

35%

SEASIDERS ANDRE

INFOGRAFIK FRA WEB

SUPERGRAFIK FRA MULEPOSE OG NOTESBOG

21
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REGULAR

Typografier et vigtigt element nar det geelder et brand. Det at tekster bliver
skrevet med den rigtige font, farve og stgrrelse, All Caps eller sma bogstaver,
er en stor del af Seasiders identitet.

Vi bruger en enkelt font med sma elementer der ggr fonten legene pa en pa
en formelt made.




Seasiders

]

f MEREDECT: .&S‘UDEDCI.W

"1 beaside —

Kaere [Navn pa ny beboer],
pe il Seasiders b for at byd
mmw“ﬂlmhﬁﬁhﬁ“”dﬂﬁmuumm(m
- --” bawredygigt og socialt studialiv.
b R Som en del af vores skt Vi, at du feler & het, ogat du
= T F. % b i.‘....' trives | dine nye omg Seasiders of mers ond biot b dat or ot sted, vor vi
IR K I‘i.‘. vapgtar og ojt. Lad o -.-.ﬂll!tnmmlfwm
3 . vigti og forvente som en del af
Baredygtighed:
& Vierstolte af tligang. Vores byggeri og er designet med
baredygtighed | tankema Vi opfordrer vores beboare t at stette denne bestrabelse
ved at deltage | g

FONT STORRELSER ONLINE : BREVE OG POST

STUDIEBOLlGER
<H1> Allcaps&Bold Et stenkast fra havet og Kgbenhauns havn OVERSKRIFT All Caps & Bold.

#AQUA WHISPER #WHITE / #DEEP OCEAN BLUE

Fafesshabx:
Wi tror pa vigtigheden af et starkt fallesskab. Darfor tilbyder vi regeimassige sockale
mmmwmnwrmmmmummrwmww

age og

Cafa Seasiden
Vores cafié er ikke kun ot sted at nyde lakker mad og drikke, men ogsd en social hub,
B flo andre beboese, Vi o dele

for en kop
ding agna ideer til amangementer og aktiviteter | caféen.

Hvis du nogensinds har spergsmal elker brug for hjaslp, er vores personale tilgzngelige
for at besvare dine spargsmél og give den nedvendige stette. Vi ensker dig en positiv
oplvalsa her pa Seasiders, og vi ser frem til at lere dig badre at kande og vaore en dal af
it studieliv,

30pt 40 pt

<H2> Ancapsssond UNDEROVERSKRIFT aicapsssold e e
#DEEPOCEAN BLUE #DEEP OCEAN BLUE VeBkommen endnu en gang,og hekd og ke med it ophold hos s

25 pt

<H3>  AllCaps & Medium. KLIMAET SOM U-UNDERSKRIET A1l Caps & Medium.
#BLACK FO RSTEPRIOT ET #DEEP OCEAN BLUE

16 pt Studieboligh lek i iljgeti 12 pt
gkomplekset Seasiders har sat miljget i
= P = :LTA«(S:tIiQegular fprersadet som deres vigtigste mal. Hvert aspekt af b r¢ dte I(St :LTAfétl?egular

byggeriet er ngje udvalgt med fokus pa klimavenlige
lgsninger.

Materialer er omhyggeligt udvalgt for at minimere
miljopavirkningen, og bygningen er designet med
ehstraordinzr energieffektivitet for gje.

Det stopper dog ikke der. Seasiders har skabt et levests

hvor naturen trives. Uderummene og facaden erikke b E
astetisk tiltalende, de er ogsa skabt for at fremme
biodiversiteten. Grgnne omrader, planter og rekreativ
omrader eren integreret del af komplekset, der giver et

g -

Ansgg



SPROGBRUG

PERSONLIGHED

Hjemmeside skal vi ga efter et mere formelt
sprog

Pa vores annoncer skal vi ga efter mere
uformelt/afslappet sprog --> vil ikke seette
sigind i formelle lange tekster

Meget abne og imgdekommende

BAREDYCTICE STUDIEBOLICER

e ——

o

o et et

Tonen skal vaere venlig
2. Sprog og Ordvalg:
Dansk og Engelsk

Letalm sprog, alle skal kunne forsta
intentionen ved vores annoncer/budskab
3. Seetningsstruktur:
Kort og preecis --> direkte
Maden der bliver kommunikeret til vores brugere og interesenter er
envigtig del af vores brand. Det er vigtig at holde den rigtige tone,
og at formulere sig pa en Seasiders made, sadan at dem der ser vores
kommunikation ikke er i tvivl om at det kommer fra os.
Vores tone eri et let forstaelig sprogbrug, med et ungt, dog formelt udtryk,
som giver os troverdighed.
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EMOTIONEL APPEL

Hjemmeside: formelt, vaere med til at give en
forstaelse for hvad vi selger
Andet: positiv energi

Tonen &ndre sig fra hjemmeside til socialt
medie og offline medier

Tagline er det samme --> med til at skabe den
rgde trad

MALGRUPPE

Vi har kun en malgruppe --> malgruppe og
kommunikationsgruppe er det samme (B2C
markedet er sati fokus)

Hvordan kommuniker vi til B2C

Det teenkes at der kommunikeres til de
studerende gennem sociale medier, dette
skyldes at medietiden er vokset blandt
unge og er dermed et nyttigt veerktgj

for os at na ud til vores potentielle mal/
kommunikationsgruppe.

Her vil der blive brugt paid advertisment pa
sociale medier, og dermed veere specifikke i
vores udvalg.

Der vil derudover blive anvendt offline medier,
i form af plakater, digital posters, og merch:
vandflasker, muleposer, potentiel heettetrgje




Indtil byggeriet star feerdigt, er det vigtigt at generere velligende billeder
med Al. Ved hjelp af vores guide, kan du fa billder som ligge sig op af vores
identitet og udtryk.

Billeder er vigtige i markedsfgrring og til at skabe blikfang for vores
budskaber, derfor bgr billeder kun genereres hvis de ikke kan findes i vores
billedkardotek i forvejen.

\
.

BILLEDER

UDTRYK

Det har veeret vigtigt at seette Kgbenhavns fremtid i et
positivt syn, dermed er det vigtigt at billederne stemmer

overens med den positive, lyse vibe, som vi vil fgre videre i

Seasiders.

Det ervigtig at have fokus pa baeredygtige elemneter
nar der skal tages billeder. Have planter og de flotte
beeredygtige valg i fokus.

Billederne skal veere godt oplyste for at have et positivt
udtryk. Gerne med et gyldent skeer, de gyldne nuance er
udtrykket, om en positiv fremtid.
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Al PROMT GUIDE

HVAD DU SKAL SKRIVE

Til vores promt guide, har det veeret afggrende at vaere

sa specifik som muligt. Her har farverne, bygningen og
atmosferen veeret beskrevet, for at Al har generet vores
billede. Som det kan ses pa vores Al prompt guide, er det
lykkedes Al at generer den gnsket atmosfere/ billede, for
at give et retsvisende billede af Seasiders.

Brug eksempeltvis Adobe Firefly til billedgenerering og
ChatGPT til tekster og indhold.

Logoet er efterfglgende photoshoppet ind

Lejlighedskompleks med grgn beplanting pa ydervegge

Et fotografi af en solskinsdag, hvor solen skinner mod den
nymoderne lysebrun bygning med planter pa bygningens
mur, placeret i Kgbenhavn

e oy b '.

Studerende ved stranden, med kgbenhavns skyline i
baggrunden

Portreet af en ung kvinde foran moderne lysebrun bygning
med planter pa bygningens mur

33



BRUGEN AF LOGOET

MERCHANDISE

Seasiders

BA-‘.RED‘r’G TIGE STUDIEBOLIGER

Vi gnsker at Seasiders skal vises i bybilledet, pa facader, annoncer og sociale
medier.

Viviser her hvordan Seasiders gnsker at blive vist i de mange forskellige
udgaver der kan veere. Er behovet der for at vise Seasiders i et format som
ikke er vist, skal det format der er teettest pa bruges som guide og tilrettes
det nye format. Dette er for ikke at miste vores visuelle identitet.




siders

BAREDYGTIGESTUDIEBOLIGER

PLAKATER

BYGNING




P MESSEMATERIALE
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SOCIALE MEDIER

Seasiders

73 783 32
Posts Followers  Following

Seasiders

Baredygtige studieboliger
Strandvej 30

Lynetteholm 2320 Danmark
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Abent hus
Torsdag den 2. Jan, 203x

Kl 19.00-21.00

DIGITALEBANNER

Klik pa banneret for at se videoeksempelt

KLA9 /21

ABENTHUS/
TORSDAG28.JAN |
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Websitet er lavet mobile-first, da vores bruger hovedsagelig ville se vores
website pa mobil.
Her vil brugerne bla. kunne se information og ansgge om boligplads.

Websitet skal bygges op i farvepaletten og vores retningslinjer som finder
heri afsnittet.

RETNINGSLIN]ER

GRID & SPACE

| tilfeelde af at der til tilfgjes, fiernes eller eendres i sektioner
pa landigpagen skal fglgende regler overholdes. Alt
indhold i stil af tekst, overskrifter, knapper el. Tilfgjelser i
former af graferel. Lign. skal ligge inden for grith-systemet
pa lodret vinkel.

Knapper skal ligge placeret i hgjre kolonne og ma ikke ga
ud over kanten. Er der 2 af det samme materiale sa som
stgrre knapper, grafer el. Lign. Skal dette ligge i hver sin
kolonne.

Deter et krav at der er en afstand mellem indhold og

sektionbaggrund pa 70px, for at sikre rummelighed og luft
til baggrunden.
Denne regl geelder bade i toppen eller bunden af alle

sektioner.

|
BO | ET STARKT
FALLESSKAB
Pa Seasiders tilbydes to forskellige boligformer, der passer
til forskellige prazferencer. Den forste mulighed er
ienkeltboliger med 1-2 vaerelser, perfekte for dem, der
foretrazkher deres eget private rum og pnsker
uafhzngighed. Disse boliger giver studerende en stilleog
personlig atmosfazre.

IAlternativt tilbyder Seasiders ogsa deleboliger med 4-5
varelser, hvor studerende kan bo sammen med andre.
Dette fzllesskab giver mulighed for social interaktion,
isamarbejde og en rigere studenteroplevelse. Uanset om
man gnsker privatliv eller fzllesskab, giver Seasiders
mulighed for begge boligformer for atimpdekomme
diverse behov.

hiemsted for forskellige plantearter og insekter.

Seasiders er et eksempel pa, hvordan baredygtighed kan
vaere en hjgrnesten i moderne byggeri, og hvordan det kan
skabe et bedre livskvalitet for beboerne, samtidig med at
det beskytter og fremmer vores naturlige omgivelser.

70pX

KLIMAET SOM
FORSTEPRIOTET

Studiebolighomplekset Seasiders har sat miljoeti

D v R i A N Y S A R e




Som eksternt logo til Seasider har vi vores Café Seasiders.

Logoets Brandmark C's udformning, farver, typografi og opseetning tager
udgangspunkt i Seasiders primzre logo. Derfor er de samme regler
geldende med mindre andet er beskrevet i dette afsnit.

Café Seasiders

LOGO

CAFE SEASIDERS
PRIMARE LOGO

Caféens logo er Seasiders ikoniske S lavet
omtil et C. Det er den samme tykkelse i
formen, dybdelinjer og navnet er skrevet
med samme typografi som Seasiders.

Dette er for at skabe en stor samhgrighed
til Seasiders, da vi gnsker at brande Caféen
som en stor sktiv i boligkomplekset

Seasiders.

45



ﬁ Cafe Seasiders
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LOGO UDCGAVER

Caféens logo kommer i1 version, i sort,
farvet og hvid.

Logoets C kan bruges som Seasiders S, altsa
som supergrafik for at skabe blikfang, pa
plaker, ruder og skiltning.
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FARVER

PRIMARE FARVER

Café Seasiders farvepalette er lavet ud

fra Seasiders farver, for igen at skabe
sammenhangen. Der er 4 farver, og de
bliver brugt, i de maengder og prioteringer
som vist her (t.h)

Aqua Whisper og White er de farver der skal
syne af mest, i det overordnet udtryk.

AQUA WHISPER

HEX: AFDDD7

RCB: 175/ 221/ 215

CMYK: 0.21, 0.00, 0.00, 0.13

WHITE

HEX: FFFFFF

RCB: 255/ 255/ 255
CMYK:0,0,0,0

DEEP OCEAN BLUE
HEX: oB4055
RGB: 24/ 64/ 85

CMYK: 0.72,0.25, 0.00, 0.67

BLACK
HEX: 0oo000

RGB:o/o/0
CMYK: 0, 0,0,100

BAGGRUNDE

DYBDEKORTET
FORTSATTER

Seasiders dybdekorts bagrunde bruges ogsa
i Caféens udtryk. Her bruges de kun som
vist her (t.h) Hvide linjer pa Aqua Whisper
baggrundsfarve.

Logoets C ma ikke ga ind over de hvide
dybdekort, derimod ma Wordmarket godt
placeres foran.

Tag udgangspunkt i kopdesignet, narder
skal produceres merch.
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BRUG

DOES & DONT’S

Som Seasiders Logo, er der mange
retningslinjer for hvordan vi ikke gnsker
at Caféens logo skal bruges. De 9 Dont’s i
Seasiders guide, er 1:1 hvordan brugen af
Caféens logo ma bruges.

Se derfor side 15 for Dont’s
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